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Famelab 2017: ¢wiczymy jasnos¢ przekazu

Rusza 6. edycja konkursu i programu rozwoju umiejetnosci komunikacyjnych naukowcéw, ktory
przygotowat juz 50 polskich badaczy do sprawnego postugiwania sie jezykiem.

Jasnos¢ przekazu, clarity, jest jedng z trzech kategorii oceniania uczestnikdw konkursu. Jest tez cnotg,
ktéra naukowcy doskonalg w trakcie warsztatédw przygotowujgcych do wystgpienia —a po ich
przejsciu staje sie ich specjalnoscig, znakiem firmowym. W trakcie procesu konkursowego uczestnicy
oceniani sg tez w dwdch innych kategoriach: content (zawartos¢ merytoryczng) i charisma (fatwos¢
nawigzania relacji z publicznoscig). O ile jednak odpowiedzialnosci za ,,content” nikt z naukowcéw
zdjac¢ nie moze, a charyzma jest w duzej mierze kwestig osobowosci, o tyle ,clarity” mozna szlifowac i
poprawiac bez konica. A kazdy bfad traktowac jako nauczke i okazje do doskonalenia.

Jasnos¢ przekazu jest wazna, gdy skomplikowany jezyk nauki chcemy przetozy¢ na jezyk zrozumiaty
dla nieprzygotowanego odbiorcy. Naukowcom moze sprawiaé trudnos¢ takie wywazenie stéw, by
wypowiedz (czy to tekst, czy wystep na scenie, czy filmik popularnonaukowy w sieci) byta zrozumiata,
ale wciaz rzetelna. Tutaj kazde stowo sie liczy.

Jasnos¢ przekazu jest wartoscig takze dla tych naukowcéw, ktérzy nie zamierzajg w przysztosci
zajmowac sie popularyzacjg nauki. Zajma sie badaniami, pracg akademicka — jesli uwazaja, ze nie
muszg doskonali¢ jezyka, robig btad: komisje grantowe, studenci, wspdtpracownicy w zespotach
interdyscyplinarnych tez cenig sobie jasne, zrozumiate, komunikaty.

,,Po konkursie, kiedy zobaczytam, ze mozna o nauce rozmawiac jakos inaczej, stwierdzitam, ze ja swoj
projekt naukowy tez napisze takim innym jezykiem, takim luznym. | to zaprocentowato, dostatam
grant na badania.” — dr Magdalena Kulma, finalistka FamelLab Poland 2016

By¢ moze najlepiej przekonajg sie o tym ci badacze, ktorzy wchodzg w kwestie sporne. A nauka to
ciggty spor. Jak w kazdym sporze, nie wystarczy miec¢ argumenty, by przekonaé do swoich racji.
Trzeba umiec je odpowiednio wyrazié.
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Czym jest Famelab?

Famelab to miedzynarodowy konkurs, ktéry zacheca naukowcdw - naturalnych rzecznikéw nauki - do
zabrania gtosu publicznie. Naukowcy stajg przed jury i publicznoscig, by w 3 minuty przedstawic to,
czym pasjonujg sie na co dzied w swojej pracy badawczej.

Famelab organizowany w Polsce przez Centrum Nauki Kopernik to swiatowy format — od swoich
narodzin na Cheltenham Science Festival w 2004 roku stat sie jednym z najwazniejszych konkursow
komunikacji naukowej. Partnerstwo z British Council od 2007 roku sprawito, ze FameLab zyskat
kontekst globalny — jest obecny w ponad 30 krajach na catym swiecie.

Pula nagréd w konkursie Famelab Poland 2017 to ponad 40 tys. ztotych. Zwyciezca lub Zwyciezczyni
wezmie udziat w miedzynarodowym finale Famelab International w Cheltenham w Wielkiej Brytanii
podczas Cheltenham Science Festival. Laureat lub Laureatka gtosowania publicznosci otrzyma
nagrode British Council (voucher jezykowy).

Uczestnicy, ktdrzy zakwalifikujg sie do finatu, biorg udziat w profesjonalnym szkoleniu MasterClass.
To intensywny kurs z zakresu komunikacji naukowej, autoprezentacji i wystgpien publicznych,
prowadzony przez brytyjskich i polskich trenerdw.

W ciagu 5 lat do polskiej edycji konkursu zgtosito sie blisko 400 naukowcdédw. Wielu Famelaberéw
stato sie znakomitymi popularyzatorami nauki, pozostajgc aktywnymi badaczami.

Dla kogo jest FamelLab?

Dla osdb, ktére skonczyty 23 lata i studiujg (na 4, 5 lub 6 roku studiow jednolitych lub na studiach
drugiego stopnia) lub pracujg w obszarze nauk przyrodniczych, Scistych, technicznych, rolniczych lub
medycznych.

Dla wszystkich naukowcéw z tych dziedzin, niezaleznie od ich motywacji — czy chcg rozwing¢ skrzydta
jako popularyzatorzy, czy poprawic¢ / rozwing¢ swoj warsztat komunikacji.

Dla tych, ktorzy chcg opowiedzieé o wiasnych badaniach, ale tez dla tych, ktdorzy — cho¢ jeszcze nie
prowadzg wtasnych badan - chcg sie podzieli¢ swojg pasjg do nauki.

Co nowego w 6. edyc;ji?
Organizatorzy wprowadzajg zmiany w regulaminie:

1. Uzupetniajg zapisy dotyczgce trzech kryteridw oceny (content, clarity, charisma).

2. Dodaja zapis: ,Jezeli prezentowany temat dotyczy zagadnien z zakresu wspotczesnej nauki, co
do ktdrych nie ma jeszcze petnej, ugruntowanej wiedzy, lub powszechnej zgody co do
interpretacji posiadanych wynikdw, Finalista/-ka w czasie swojego wystgpienia musi
przedstawic rézne punktow widzenia i interpretacje w danym temacie.”
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3. Dodajg wymag, by uczestnicy, ktdorzy przejda do finatu dwa tygodnie przed wystgpieniem
dostarczyli krétki opis swojej prezentacji, oraz wskazali zrédta, ktdrymi sie positkowali.

Dodatkowo:

4. Woydtuzaja szkolenie Masterclass o jeden dzien, aby jeszcze bardziej wzmocni¢ uczestnikéw w
kompetencjach komunikacyjnych.

5. Doprecyzowali informacje o sktadzie oraz zasadach pracy jury podczas pétfinatu i finatu
konkursu.

Wazne informacje:

Daty 6. edycji konkursu FameLab:

5 grudnia 2016 — otwarcie naboru

23 stycznia 2017 — koniec nadsytania zgtoszen

25 lutego 2017 — poffinat

31 marca — 2 kwietnia 2017 — szkolenie Masterclass

13 maja 2017 — finat krajowy (podczas Nocy Muzedw)

6 — 11 czerwca 2017 — finat miedzynarodowy, Cheltenham, UK,
Formularz zgtoszeniowy: famelab.org.pl

Regulamin konkursu Famelab 2017:
http://famelab.org.pl/docs/Regulamin_Konkursu_Famelab_2017.pdf

Kontakt dla mediow:
Anna Charko, Centrum Nauki Kopernik anna.charko@kopernik.org.pl, 511 143 135



mailto:anna.charko@kopernik.org.pl

